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Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci publikacji dotyczacych Wielkanocnego Festiwalu Ludwiga van Beethovena

w mediach w okresie 15.02-15.04.2026.
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EKWIWALENT REKLAMOWY

KLUCZOWE WATKI

v W analizowanym okresie najwyzszy wzrost liczby
publikacji odnotowano w okresie 23-30.03.2026.

v Publikacje o najwyzszym zasiegu ukazaty sie w okresie
23-30.032026. W tym czasie do najszerszego grona
odbiorcow mogty dotrzec¢ przekazy z Radia RMF FM

v' Wzrost ekwiwalentu reklamowego przypadt na okres
02-09.032026. Zrédiem o najwyzszej wartosci byta

Viva!



223 LICZBA PUBLIKACII

4,6%

3,3%
W okresie 15.02-15.04.2026 liczba
8 3 9 43.9% 20,7%  publikacji dotyczacych
PUBLIKACIJI W ANALIZOWANYCH MEDIACH ) )

Wielkanocnego Festiwalu
SHARE OF VOICE Ludwiga van Beethovena
wyniosta  839. Maksymalna
39 28 ]74 22] 9 368 liczba publikacji (300) przypadta
I:] @ lE @ {F fm na okres 23-30.03.2026.
— (1] @X 26,3% Dominujgcym medium w tym

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA 11% "

okresie byly social media (368
Hprasa Mty Mradio Wportale Mpodcasty msm  publikacji, co stanowi 439%

ogétu materiatéw)

PIKI KOMUNIKACYJINE

v' Najwyzsza liczba przekazéw ukazata sie 23 marca. Publikacjami, 200 -
ktore opisywaly najczesciej poruszany w tym czasie watek byly 180 -
artykuty na pudelek.pl, relacjonujace udziat celebrytéw w 30. edycji 160 -
Wielkanocnego Festiwalu Ludwiga van Beethovena. 140 -

IN]
o

v Kolejny pik komunikacyjny przypadt na 25 marca. Tego dnia

publikacje relacjonowatly start 30. Wielkanocnego Festiwalu

liczba publikacji
<]
o

. 80 -
Ludwiga van Beethovena oraz informowaly o 3 koncertach
P 60 -
dostepnych na zywo na antenie Dwojki.
40 -

v’ Trzecia najwyzsza aktywnos¢ mediéw odnotowana zostata 26 /—)
_—
marca. Publikacje w tym czasie gtéwnie informowaty biletach na o
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nadchodzgce koncerty w ramach cyklu Wielkanocnego Festiwalu 15.02 16.02 23.02 02.03 09.03 16.03 23.03 30.03 06.04 13.04

Ludwiga van Beethovena.

prasa tv radio

portale podcasty social media



% ANALIZY PRZEKROJOWE

PUBLIKACIE
REGIONALNE
WG WOJEWODZTWA

W analizowanym okresie informacje dotyczace Wielkanocnego
Festiwalu Ludwiga van Beethovena najczesciej pojawialy sie
w mediach o profilu ogdlnoinformacyjnym (634 publikacje, co
stanowi 756% wszystkich materiatéw) i zasiegu ogodlnokrajowym (621
publikacji, co stanowi 74%). Najwiece]j publikacji o obszarze regionalnym

(138) ukazato sie w wojewodztwie mazowieckim.
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Najbardziej zasiegowym zrodtem w analizowanym
okresie bylo Radio RMF FM, ktére jest medium

ogolnokrajowym.

W mediach o profilu ogélnoinformacyjnym najwyzszy
zasieg osiggneto Radio RMF FM. W Zrodtach
z kategorii rozrywka waznym zrédtem byto pudelek.pl,

aw profilu uroda/moda - Twoj Styl.

Publikacja, ktéra w duzej mierze poruszata
analizowane zagadnienie ukazata sie w Radiu RMF
FM. Wielkos¢ informacji publikacji zostata okreslona

jako caty artykut.

WIELKOSC

INFORMACTI

17,3%
Wcalyartykul Wfragment Bwzmianka

“wskaznik szacowany w prasie i portalach



(@) ZASIEG PUBLIKACII

W okresie 15.02-15.04.2026 liczba

m,9%
%

29,5% potencjalnych kontaktow

-I 4,7 MIN KONTAKTOW Z PRZEKAZEM

z publikacjami wyniosta 14,7 min.
15%
Najwiekszy zasieg (443 min
SHARE OF VOICE kontaktéw) osiagnely publikacje

w  radiu (302%  catkowitej

433 mlIn 1,96 MmIn 4,43 MINn 221 mln 3346 1,74 mIn
= & @ X

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA 30,2%

wartosci), a szczyt zasiegu

przypadt na okres 23-30.03.2026.

13,4%

PIKI KOMUNIKACYINE mprasa Wty Mradio Mportale Mpodcasty ®sm

v Publikacje o najwyzszym fgcznym zasiegu ukazaly sie 3 kwietnia

Przekazem o najwyzszej wartosci w tym czasie byt program "Lepsza 25min 4
potowa dnia" w Radiu RMF FM.
2min -
v Kolejny pik zasiegu publikacji przypadt na 23 marca. Dla
analizowanego zagadnienia najwazniejsza publikacjg w tym czasie 15min -
byt program "Teleexpress" na kanale TVP1 -g;
N Tmin /
v Trzeci najwyzszy zasieg mediow odnotowany zostat 12 marca. Wéréd
publikacji, ktére informowaty o analizowanym zagadnieniu warto 05min -
zwréci¢  uwage na artykut 'ZYCIE PEENE  SZALENSTWA"
opublikowany w Viva! omin - ~ )
15.02 16.02 23.02 02.03 09.03 16.03 23.03 30.03 06.04 13.04

prasa tv radio portale podcasty social media



EKWIWALENT REKLAMOWY PUBLIKACII (Zt)

8%

0,2% W okresie  1502-1504.2026

10,1% ekwiwalent reklamowy publikacji

-I-I ,8 miln ave (ZL) PUBLIKACII wyniést 18 min zl. Najwieksze

AVE (3,62 miIn zl) wygenerowaly
materialy z okresu 02-09.03.2026,

6,8%
SHARE OF VOICE

0,8%
natomiast medium o najwigkszej

8,74 mIn 89,1tys. 799 tys. 1,19 mIn 18,3 tys. 945 tys.
= & @ X

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA

tacznej wartosci reklamowej byta
prasa (874 min zh 742%
74,2% catkowitego AVE)

mprasa Wty Mradio Mportale Mpodcasty ®sm

PIKI KOMUNIKACYJINE

v Publikacje, ktére wygenerowaly najwyzszy ekwiwalent reklamowy

4min -
ukazaly sie 12 marca. Przekazem o najwyzszej wartosci w tym czasie
35min -
byt artykut "ZYCIE PELNE SZALENSTWA" w Vival
3Imin
v Kolejny wzrost AVE przypadt na 6 marca. Dla analizowanego 25min |
zagadnienia najbardziej wartosciowa publikacjg w tym czasie byt
> 2min -
artykut "Ale ja obiecatam!" opublikowany w gazecie Twéj Styl. <
15min -
v’ Trzeci, najwyzszy taczny ekwiwalent reklamowy odnotowany zostat 4 1min 4
marca. Artykutem o najwyzszej wartosci byt "W DUSZY GRA" w Elle. 05 mi @
,5min 4
omin ; : T 7 2 T g ]
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tv radio

prasa portale podcasty social media



W okresie 1502-15.04.2026 odnotowaliémy 81 publikacji

@D w3
=® WYDZWIEK PUBLIKACII

o pozytywnym wydzwieku (11%,1). Nie odnotowalismy publikacji o
wydzwieku negatywnym. Wiekszos¢ (648) publikacji miato
charakter neutralny (88,9%).

pozytywne neutralne negatywne
0% M,1%
LICZBA PUBLIKACII 81 648 0]
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; c byt program "Teleexpress" w TVP1.
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. ANALIZA SOCIAL MEDIA
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368 1,74 min 945 tys.

LICZBA PUBLIKACII ZASIEG

1400 tys.
1200 tys.

1000 tys,

zasieg

15.02 16.02 23.02 02.03 09.03

v Post, ktory wygenerowat najwyzszy zasieg pojawit
sie  na Instagramie Monikaolejnik_Official
informowat ,Photo by monikaolejnik_official:

Jakiej muzyki stuchacie wiosennie?”

zasieg

EKWIWALENT
REKLAMOWY

200
180
160

858838 E
liczba publikacji

o

16.03 2303 30.03 06.04 13.04
—— publikacje
v Najwyzsza liczbe interakcji, czyli sume polubien,
udostepnien i komentarzy, otrzymat wpis
autorstwa Lemingopedia 3.0 na facebook.com.

taczna suma interakcji wyniosta 970.

W  okresie 15.02-1504.2026 liczba postéow w mediach
spotecznosciowych wyniosta 368 i wygenerowata zasiegi
rzedu 174 min o tgcznym AVE 945 tys. Najwieksza czesc
publikacji w mediach spotecznosciowych stanowity posty na

Facebooku (55% wszystkich materiatow w social mediach).

LICZBA POSTOW W KANALACH
SOME
Facebook NI 203
Xcom ™ 19
Instagram - 7]
Linkedin m 16

YouTube 1 8

Pozostatle W 5]

41%
10,6%

85,3%

mpolubienia M udostepnienia MW komentarze



| TopMEDIA

TOP 5 MEDIA
W zestawieniu przedstawiono media bedace zrodlem najwigkszej liczby publikacji zwigzanych 0 50 100 150 200 250
z Wielkanocnym Festiwalem Ludwiga van Beethovena. Dla kazdego medium okreslono
liczbe materiatéw, ich taczne zasiegi oraz wartos¢ AVE. Wykres przedstawia 5 zrodet facebook.com 203
z najwyzszg liczba publikacji
§§§ 1 instagram.com 1
M’ — 66
prasa publikacje zasieg AVE Mazowsze
i i 1 3 1 .zt
Echo Dnia Radomskie [0] 190 tys. 9,2 tys. ZI pudelekpl 45
Viva! 3 133 min 384 minzt
Kaleidoscope 3 105 tys. 141 tys. zt PR2 - 32
TVP Kultura 16 153 tys. 4109 z+ = prasa = telewizja = radio = portale ® podcasty * social media
TVPinfo 4 684 tys. 19/4 tys. zt
TVP3 Krakow 4 664 tys. 7 44974 §§§ @
publikacje zasieg AVE @ podcasty publikacje zasieg AVE
BadiofRskod 66 622 tys. 40257t apple.com 5 50 30002t
Mazowsze
PR2 e 925 tys. 149 tys. 7t polskieradio.pl 2 990 T2tys.zt
Radio Rekord FM 20 0 121821 tokfm.pl ! 1555 28592
5 comel s publikacje zasieg AVE
—_— 8 ©) i
]__@. portale publikacje zasieg AVE
N N book.com 203 293 tys. M0 tys. zt
polskieradio.pl 17 153 tys. 975 tys. zt
R instagram.com 71 369 tys. 211 tys. zt
filharmonia.pl n TIO tys. 16,5 tys. zt
pudelek.pl 45 970 tys. 808 tys. zt
wp.pl 8 3N tys. 59,6 tys. zt




o TOP AUTORZY

W zestawieniu przedstawiono autoréw

najwiekszej liczby publikacji zwigzanych

z Wielkanocnym Festiwalem Ludwiga van Beethovena. Dla kazdego autora okreslono

liczbe materiatéw. Wykres przedstawia 5 autoréw z najwyzszg liczba publikacji

PRASA

PORTALE

fir
i

SOCIAL MEDIA

#réodto publikacie
Jacek Marczynski Rzeczpospolitaorazlinne 3
Patryk Samborski Echo Dnia Radomskie 2

Magdalena Dubkowska Gazeta Wyborcza 1

#réodto publikacie
Wiestaw Kowalski teatrdlawszystkich.pl 4
Tomasz Pasternak orfeo.com.pl oraz1inne 4
Anna S. Debowska wyborcza.pl 3

zrédto publikacje

Beethoven_Association instagram.com 36
Stowarzyszenie Im.
Ludwiga Van youtube.comorazlinne 30
Beethovena

Filharmonia Poznariska

facebook.com

TOP 5 AUTOROW
(0] 10 20 30
Beethoven_Associat
ion

Stowarzyszenie Im.
Ludwiga Van...

30

Filharmonia
Poznarnska

n

Kazimierski
Osrodek Kultury...

10

Totalizator
Sportowy

= prasa = telewizja = radio = portale ® podcasty * social media

40

36



TOP PUBLIKACIJE (1/4)

Festiwal

Beethoven
bez swojej
amy

o by jej festival - przez nig wymyslony dereckiogo z Mécislawem Rostropowiczem, kiéra zaczgla
i stworzony od podstaw, dziclo towarzy- i bieta zmusita meza, by w nowojorskic]
szace Elzbiccie I
chwil Zycia. W momencie tragicznego atulowad mu znakomitego wystepu.

Portoryko

tami,

Przy hocby wieloletnia

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 16-03-2026
Zrédto: Newsweek
ZASIEG: 551 000
AVE: 341527 zt

Data: 23-03-2026
Zrédto: TVP1
ZASIEG: 1037670
AVE: 40 533 zt

30. wielkanocny

festiwal lud

telesxpiess) Andrzej Giza
dyrektor generalny Wielkanocnego Festiwalu Ludwiga van Beethovena

e
jrztio

|
14



TOP PUBLIKACIJE (2/4)

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu

Andrzej Giza

Data: 12-03-2026
Zrédto: Viva!

ZASIEG: 444 000
AVE: 2 763 029 zt

IYCIE PEENE -
SZALENSTWA

Zdjecia P

Przez 30 lat stal u boku Bzh;ety Pemhmhq Andrzej Giza, dzisiaj prezes Stowarzyszenia
im. I.mmga van Beethovena, pomagat w organizatii stynnego wielkanocnego festiwal,
dobywat miliony, uczyt sie, ze nie ma rzeczy niemoziiwych. KatarZynie Piatkowskiej
nww»dzwl 0 barwnym Zyciu u boku wybitnych os6b w $wiecie muzyki Klasycznej.




TOP PUBLIKACIJE (3/4)

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu

30. Wiel kanocny Festiwal E}f;z{}fizé(ftoleﬂli Beethoven zaczyna drugie Zycie na
Beethovena. Jubileusz S
petny zaskakujgcych
historii

Jubileu j sprzyjaja iom, ale w przypadku tego

edycjg, ze jest nadal jedng imprez w Polsce.

wydarzenia znacznie ciekawsze sj detale. Mowa o Wielkanocnym Festiwalu
Ludwiga van Beethovena, ktéry w ciggu 30 lat 2 wydarzenia dla melomanéw
stat sig jednym z najwazniejszych festiwali muzyki klasycznej w naszej czesci
Europy. Zebraliémy mniej znane fakty i ciekawostki, ktére pokazuja to
wydarzenie z nieco innej perspektywy.

Po $mierci Elzbiety Pendereckiej, ktora Festiwal Beethovenowski
stworzyta i przez lata prowadzila, decydujac wlasciwie o wszystkim,
pojawily sie pytania o przyszlosé. Po obecnej 30. edycji, ktdra w
Wielki Pigtek dobiegnie kofica, wiadomo, ze trwa, choé nie we
wszystkim jest dokladnie taki sam jak kiedy$.

Data: 30-03-2026
Data: 02-04-2026

Zrédto: rp.pl
ZASIEG: 21 335
AVE: 50 000 zt

Zrédto: orlen.pl
ZASIEG: 297 551
AVE: 1500 zt



TOP PUBLIKACIJE (4/4)

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu

¥5uSloiasoce, . monikaolejnik_official i

festiwal ludwiga 7 beethoven_association Gazeta Wyborcza

¥an beethovena Filharmonia Narodowa w Warszawie 15 marca 50760539070

e 34,

Z programu 30. Wielkanocnego Festiwalu Ludwiga van Beethovena

wybralismy te wydarzenia, ktére zapowiadaja sie wyjatkowo interesujaco.

B WIECE: hitps:/wyborcza.pli7, 113768,32664022, to-juz-30-wielkanocny-
festiwal-ludwiga-van- beethovena -i-nowy.htmi?

utm_source=facebook com&utm_medium=SM&utm_campaign=FB_Gazeta_Wyborcza

monikaolejnik_offi
cial y
Jakiej muzyki stuchacie wiosennie?
Zachwycita mnie
Zjawiskowo zaépiewata z na gali
wreczenia nagrody dia
najlepszej Miedzynarodowej Artystki
Roku! Ciekawa jest nowa piyta
Stuchaliscie?
Wydarzeniem muzycznym na kt6re
czekam i za ktérym tesknie od lat jest
Wielkanocny Festiwal

A

Przecudne
wieczory w filharmonii w
weekend stuchaliémy wyjatkowych
interpretacji w wykonaniu Jonian

Vashti

Hunter @ Nicholasa
Rimmera, kt6rym towarzyszyta
Narodowa Orkiestra Symfoniczna
Pnlcbiann Radia w Katrwirach NOSPR

T O Q« 2 a

6 koncertow, ktorych
nie mozna przegapic
na Festiwalu Beethovenowskim

LINK W TRESCI POSTA @)

Data: 30-03-2026
Zrédto: instagram.com
ZASIEG: 73708

AVE: 4 212 zt

Data: 19-03-2026
Zrédto: facebook.com
ZASIEG: 31970

AVE: 11989 zt



METODOLOGIA BADANIA

TYP MEDIUM

W raporcie stosujemny podziat mediéw na prase, radio i tv, portale internetowe
oraz social media

Social media obejmuja nastepujace kanaly: Facebook; Twitter; serwisy foto, w tym

Instagram; serwisy wideo, w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

WIELKOSC INFORMACII

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych, w zaleznosci od
wielkosci materialu, w Ktérym przywolywane jest monitorowane hasfo,
Klasyfikujerny jako:

caly material, gdy cala albo prawie cala publikacja dotyczy kontekstowo
wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele zagadnier, a informacje na

temat monitorowanego hasta stanowia tylko jedna z jej czesci skladowych,

wyraznie jednak wyodrebniajacych sig;
wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale jej tematyka nie jest z

nim bezposrednio zwigzana.

ZASIEG

Zasieg informuje o liczbie potencialnych kontaktéw z przekazem mediowym.
Wskaznik jest opracowany na podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programéw
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, éredniej liczby odston materiatéw

internetowych z uwzglednieniem wspstezynnika ekspozycji nazw whasnych w

tresci oraz organicznych zasiegéw kanaléw mediow spolecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe potendjalnych kontaktéw z
materiatern. Wartosé pojedynczej publikacii to wypadkowa éredniej miesigcznej
liczby odslon domeny i wspsiczynnika ekspozycii nazw whasnych w tresci.
Materialy znajdujace sie na stronie gléwnej generujg wyzsza érednia odston,
dlatego finalna liczba kontaktéw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w

poréwnaniu do pozostalych artykutéw serwisu,

Zasigg w prasie oznacza $rednig liczbe czytelnikéw, ktérzy zetkneli sie z
przecigtnym wydaniem pisma. Wartos¢ wskaznika okreslana jest na podstawie
ogdlnopolskich badan czytelnictwa prasy (PBC. W praypadku  tytutow
nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie uérednionej wartosci

nakladu z okresu 12 miesigcy.

Zasieg w radiu i telewizji oznacza érednia liczbe stuchaczy | widowni. Wskaznik
szacowany jest na podstawie danych telemetrycznych, ktére dia kazdej stacji
wskazuja usredniona kwartaln liczbe odbiorcéw w podziale na dni powszednie i

weekendy, orazw pigtnastomninutowych interwatach.

EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pienigzng wartoé¢ publikacji z danego
medium. Wskaznik szacuje sig poprzez poréwnanie zmonitorowanej informacji
kosztem reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni

AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydaé na materiat w
portalu lub social mediach, gdyby byt opublikowany w ramach ustugi reklamowej.
Wskaznik jest szacowany na podstawie cennikéw artykutéw natywnych lub
sponsorowanych portali o profilach ogsinoinformacyjnych i specialistycznych
oraz rednich kosztéw publikacji sponsorowanych w mediach spotecznosciowych
Wartos¢ AVE materiatéw ze stron gléwnych zawsze jest wyzsza w poréwnaniu do

pozostatych artykutéw z uwagi na réznice w cennikach reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pienigdzy, jaka nalezatoby wydaé na reklame o tej
samej powierzchni, wyliczanej w centymetrach kwadratowych i na podstawie
cennikéw reklamowych poszczegéinych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac na spot
reklamowy o tej samej dlugosci, co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w
danym programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest wediug
cennikéw reklamowych poszczegéinych stacii.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji w ramach ustugi

Admonit jest to koszt emisji wediug cennika danego medium.

WYDZWIEK PUBLIKACII

Ocena publikacji medialnej pod katem potencjalnego wplywu na wizerunek
marki. Wydzwigk materialu moze byé pozytywny, negatywny lub neutralny.
Publikacje o pozytywnym wydzwicku maja korzystny wplyw na wizerunek marki.
Publikacje o negatywnym wydzwieku maja niekorzystny wplyw na wizerunek
marki. Przekazy, kidre zawieraja wyrazenia o nacechowaniu zaréwno

pozytywnym, jak i negatywnym, kedujemy jako neutralne.



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

O mediach wiemy wszystko.

D (+48 22) 378 37 50

@ imm@imm.com.pl

@ imm.com.pl

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH RAPORT PRZYGOTOWALA

9 m X u d JOANNA SZYSZKA
ANALITYK W DZIALE ANALIZ | RAPORTOW


https://www.imm.com.pl/
https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.instagram.com/immonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://x.com/IMMonitoring/
https://www.youtube.com/@instytutmonitorowaniamediow
https://www.tiktok.com/@immonitoring

